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BRANDBOOK

In het brandbook is de visuele vertaling van de identiteit van PRICE
vastgelegd. Hierin staat de basis van de huisstijl die wordt gebruikt in

alle uitingen van PRICE.

Waarom een Brandbook?

Het brandbook is een handleiding voor het correct toepassen van
de huisstijl. Dit zorgt ervoor dat de identiteit consequent wordt
doorgevoerd en gewaarborgd. Dit is belangrijk bij het creéren en
behouden van herkenbaarheid.
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OPBOUW VAN HET LOGO

Het logo bestaat uit het woordmerk
gescheiden door het beeldmerk. Het
beeldelement bestaat uit drie hexagonen
die samen de provincie Flevoland
uitbeelden. Samen met het woordmerk
PRICE en de uitgeschreven ondertitel
‘Praktijk- en Innovatiecentrum Circulaire

Economie’ vormt dit het logo van PRICE.

Ruimte rondom het logo

De hoogte van de letter ‘P’ uit het
woordmerk wordt gehanteerd als richtlijn
voor de ruimte rondom het logo.

Minimale breedte:
Online: 230 px
Print: 40 mm
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LOGO VARIANTEN

Het logo wordt bij voorkeur gebruikt met beeldmerk, maar mag zonder
beeldmerk gebruikt worden als de ruimte hiervoor beperkt is. Het
woordmerk ‘PRICE" wordt zowel in logo als schrift volledig in kapitalen
(hoofdletters) geschreven. Het logo wordt bij voorkeur in positieve variant

gebruikt (zwart) maar is ook beschikbaar in diapositieve variant(wit).
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LOGO DO’'S & DONT’S
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Onjuiste kleuren

O

O
PRICE

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
uuuuuuuuuuuuuuuuuu

Juiste kleuren
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O Juiste verhouding

6 Onvoldoende kleurcontrast
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LOGO COMBINATIES

Het logo mag worden gebruiktin
combinatie met andere logo's, zoals bij
samenwerkingen. De stelregel is dat het
logo van PRICE altijd aan de linkerzijde
staat, gescheiden van de overige logo’s
door een verticale lijn. De ruimte van

de grootste hexagon uit het beeldmerk
wordt gebruikt als tussenruimte tussen

het logo en de verticale lijn.
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.......................... in denken leren en doen
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KLEURGEBRUIK




DONKERPAARS
C100 M95 Y45 K60
R24 G23 BSI

#181733

GRIJS

COMO YO K4
R248 G248 B248
#F8F8F8

DIEPPAARS
C96 M90 Y41K50
R33 G32B62
#21203E

PAARS
C77M78 YO KO
R119 G52 B226
#7734E2

LICHTGROEN
C40 MO Y30 KO
R161G230 B198
#AIE6C6

LICHTPAARS
C32 M40 YO KO
R193 G163 B242
#CIA3F2

CTA GEEL-GROEN
C28 MO Y80 KO

R205 G230 B68
#CDE644

Brandbook - PRICE

10



|AM MATERIAL




| AM MATERIAL

Materialen spelen een centrale rol in een circulaire economie, en
dus ook bij PRICE. Daarom heeft PRICE samen met Els Zijlstra de
expositie ‘I am material’ ontwikkeld.

De expo toont ongeveer 100 circulaire bouwmaterialen in de 10
belangrijkste technologische en biologische materiaalgroepen in de
bouw. De materialen zijn te zien en te voelen en goed met elkaar te
vergelijken via infokaarten. Deze infokaarten zijn zo ontworpen dat
je kunt zien waarom het ene materiaal duurzamer is dan het andere.
Het zijn indicatieve waarden, gebaseerd op data van de producent
en materialen databanken.

Schrijfwijze

Om consistentie te waarborgen binnen alle merkuitingen
hanteren we een vaste schrijfwijze voor “I Am Material”,
afhankelijk van de context waarin het gebruikt wordt:

« In grafische elementen en visuals:
Gebruik uitsluitend | AM MATERIAL in hoofdletters.
Dit versterkt de visuele impact en zorgt voor

herkenbaarheid binnen het ontwerp.

+ Inlopende tekst en schriftelijk gebruik:
Gebruik de schrijfwijze | Am Material met hoofdletters
aan het begin van elk woord. Ditis de correcte
schrijffvorm voor communicatie in tekstvorm, zoals in

brochures, presentaties, websites of persberichten.

Brandbook - PRICE
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| AM MATERIAL KLEUREN
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BIOBASED DIER BIOBASED VEZEL HOUT

C30 MO YO K50 C45 MO Y60 K40 C50 M60 Y90 K10

R117 G141 B154 R110 G143 B94 R140 G102 B52

#748C99 #6ESESD #8B6533

KLEIEN

BAKSTEEN GLAS METAAL BETON KUNSTSTOF
CO M55 Y50 K30 C40 MO Y30 K40 C60 MO YO K40 COM30 Y10 K35 C30 M45 YO K20
R186 G112 B93 R1M9 G150 B137 R65 G138 B168 R182 G149 B155 R162 G133 B171

#BAGF5C #749588 #418AA7 #B69498B #A184AB
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PRIMAIRE TYPOGRAFIE

Red Hat Display wordt gebruikt als font in de titels en lopende teksten.

Ab

Red Hat Display

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur

sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Brandbook - PRICE

Ff Gg

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
1234567890, ./\@#$%"&*()_+

Red Hat Display Black

Red Hat Display Black Italic
Red Hat Display Bold

Red Hat Display Bold Italic
Red Hat Display Medium

Red Hat Display Medium Italic
Red Hat Display Regular

Red Hat Display Regular Italic
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ALTERNETIEVE TYPOGRAFIE
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Arial wordt gebruikt als font wanneer er slechts gebruik kan worden gemaakt van de standaard fonts van Microsoft Office.

Arial

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Ff Gg

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
1234567890,./'@#$%"&*()_+

Arial Bold

Arial Bold Italic
Arial Regular
Arial Italic
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FOTOGRAFIE




FOTOGRAFIE MOODBOARD

De fotografie van PRICE draait om mensen: zij staan centraal in beeld, in een frisse en energieke sfeer. We streven
naar een evenwichtige vertegenwoordiging van leeftijden, genders en culturele achtergronden. Tegelijkertijd krijgt
ook de techniek achter het werk een zichtbare rol, bijvoorbeeld tijdens evenementen en exposities. De kleuren zijn

helder en fris, in lijn met de huisstijl, zodat de fotografie naadloos aansluit op de visuele identiteit van PRICE.

Brandbook - PRICE
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STIJLELEMENTEN




ICONEN

De iconen worden gebruikt als thematische weergave van het Praktijk - en innovatiecentrum voor circulaire economie.
De iconen worden ondersteunend gebruikt bij het teksten over circulaire economie zoals titels en USP’s. Hiernaast kunnen
de iconen worden gebruikt ter categorisering of verwijzing naar bijvoorbeeld de social media kanalen van PRICE.

21
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HEXAGON

De hexagonen worden als dynamisch stijlelement doorgevoerd, ze kunnen als beeldmerk over een foto heen worden

gebruikt om zo de huisstijl overal in terug te laten komen..

Samen bouwen

aan een circula
economie.

Events ‘ Aan deslag

4

B

"
a

|
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HEXAGON ALS KADER

De hexagon mag worden ingezet als grafisch kader voor het plaatsen van tekst. Belangrijk hierbij is dat de tekst altijd
gecentreerd wordt binnen de vorm, zowel horizontaal als verticaal, om balans en leesbaarheid te waarborgen. Welke tekstkleur
op welke achtergrondkleur gebruikt mag worden, is terug te vinden in het kleurenoverzicht van PRICE op pagina 10.

Hier komt een titel

Sitatis apicilique cuptatiumque volut
officiis quam, optatecta consequis
experrovitis eatinciist ut esto esciunt
estio voluptam,To mos et reprovide re

voloreh enihill iquassequae seque.

Hier komt een titel

Sitatis apicilique cuptatiumque volut
officiis quam, optatecta consequis
experrovitis eatinciist ut esto esciunt
estio voluptam,To mos et reprovide re

voloreh enihill iquassequae seque.

Hier komt een titel

Sitatis apicilique cuptatiumque volut
officiis quam, optatecta consequis
experrovitis eatinciist ut esto esciunt
estio voluptam,To mos et reprovide re
voloreh enihill iquassequae seque.

Hier komt een titel Hier komt een titel

Sitatis apicilique cuptatiumque volut
officiis quam, optatecta consequis

Sitatis apicilique cuptatiumque volut
officiis quam, optatecta consequis

experrovitis eatinciist ut esto esciunt experrovitis eatinciist ut esto esciunt

estio voluptam,To mos et reprovide re estio voluptam,To mos et reprovide re

voloreh enihill iquassequae seque. voloreh enihill iquassequae seque.
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WATERMERK

Het beeldmerk mag gebruikt worden als watermerk op de achtergrond bij grotere

vlaktes. Hiervoor dient een uitsnede van het witte beeldmerk met 10% transparantie te

worden geplaatst.

Brandbook - PRICE
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ONLINE MEDIA




SOCIAL MEDIA

Er zijn verschillende social media
templates beschikbaar in het
Canva account van PRICE. Zois
er ruimte voor tekst, beeld, en zijn
er verschillende variaties om uit te
kiezen. Hiernaast staat het formaat ;

Hier kan
voor de Instagram feed (1080 x 1080 een hele
px) afgebeeld. Daarnaast is ook het mooie titel
formaat voor Facebook en Linkedin
feed (1200 x 628 px) beschikbaar.

Hele mooie titel

HIER KAN EEN MODIE SUBTITEL

Hele mooie titel

Brandbook - PRICE
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PRESENTATIETEMPLATE

Hier komt de titel
van de presentatie

CIRCULAIR
Obrice ?“ DIcITAAL

Hier komt een titel

qui ut doluptaquam

estrum, as magnihicime vollab ips
aut dolorun fe rsperum, sant
quibere seq

qui aute porep
atemodis voluptate magnim harumaquiae perchitibu

30 MEI 2025

Hier komt een titel

Sitatis apicilique cuptatiumaue
volut officiis quam, optatecta
‘consequis experrovitis eatinciist
Ut esto esciunt estio voluptam,To.
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Hier komt een titel Hier komt een titel

Ibus. Sum quo expedit repeliame nonserem
Ebis doluptatent. Caboresti alibus. Ecaboribus
rerunto reriatur?

Demporum, sandis audiia tquodit ibuscidi-
at dest, et mo estiis molutecat.

Demporum, sandis audita tquodit ibusci-
diat dest, et mo estis molutecat

Demporum, sandis auditia tquodit ibuscidiat
dest, etmo estiis molutecat

(2} n
1 ; - Hier komt
Hier komt een subtitel y y een titel

Jiut doluptaquam Arumaqui ut doluptaquam Arumaui ut doluptaquam

Hier komt een subtitel Hier komt een subtitel

Imuscillab incto essunt
restenis ex et lant omnist x etlant omnist [ x etlant omnist

plaborae. Lestia nist,
estrum, as magnihicime.

estrum, as magnihicime strum, as magnihicime ipienimus doluptas idio.
Olutem faccum sam del
mo beratium ad quatio que
adipsus, sequi dolo iminusam

&

Hier komt een subtitel

in restipsam fpiendae culla
aute nonet quodia veriorem
et aan subtital dolores tendelestia volorrum
am ipsae modiasperit
veleculatem liquia quam

Bedankt voor
je aandacht!
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WEBSITE

aan eencircula
economie.

Bekijk de hele website via www.PRICE-ce.nl
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